FOME DE MUSICA



Somos a primeira geracao da historia
da humanidade que produz mais

alimentos do que consome.




Entao como ainda temos

fome no mundo?




Porque desperdicamos cerca

de 50% do que comemos e nao
distribuimos para quem precisa.




Somos uma nova Frequéncia,
a Musica ha mesma sintonia
em busca de um so resultado:

ACABAR COM A FOME.



ARTISTAS,

em um movimento do bem que
ajudara milhoes de pessoas.



Uma tecnologia social, °
sem custos para qualquer parte, )
mas potente em resultados finais.
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A doacao de 1kg de alimento
por pessoa, ha cobranca da
melia entrada de shows, festas,
casas nhoturnas e festivais.




De pessoas... % ...para pessoas.
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Shows Creches
Festivais Asilos
Pecas de teatro Escolas
Casas noturnas ONGs.

Streaming Populacoes vulneraveis.

NOs somos os intermediarios, a tecnologia social.







A musica nos une
e e ferramenta de . ' ' . ' .

transformacao.



O que o publico
ganha com o FM?

Desenvolvimento do sentimento
de cidadania e protagonismo
nas mudancas sociais.

O que vocé ganha
com o FM?

Relevancia social, lideranca
pelo exemplo, conexao com
a sociedade e protagonismo
no design de futuro.

O que os beneficiados
ganham com o FM?

Atendimento de uma
necessidade basica para que
consigam se posicionar em
atividades produtivas.



Melhores servicos comunidade,
valor investido em entretenimento é

devolvido em crescimento social.

PUBLICO
economico, aumento de mao de
obra e de base consumidora.
Pessoas protagonizando BENEEICIADOS
o desenvolvimento

social de outras pessoas.

Mais pessoas capacitadas,

resultam em mais capital

humano, crescimento
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EM TEMPOS DE COVID-19



CENARIO INCERTEZAS / PESSIMISMO / CRISE / QUESTIONAMENTOS

CONSEQUENCIAS

OPORTUNIDADE

HIPER CONECTIVIDADE/ ANSIEDADE / DESEJOS DE MUDANCA

COMPARTILHAMENTO DA MENSAGEM /
CONSTRUCAO DE COMUNIDADE /
PARTICIPACAO E PROTAGONISMO



Lancamento
do projeto B2B

Gt Construcao de produtos

tangiveis que s e
estimulem a doacao

Lancamento do
projeto B2C

Prospeccao
de parceiros

Feedbacks e
resultado




Produtos estratégicos sugeridos:

e Lives de artistas com divulgacao do
projeto e das doacoes de alimentos

e Venda de ingressos antecipados pelo
custo da doacao.

e Garantia de compra em lotes

ConStrU.IQéO de produtos tangivels = promocionais mediantes doacjo.
que estimulem a doacao
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OBRIGADO!



